
Horfur á auglýsingamarkaði
Guðni Rafn Gunnarsson



Íslenski markaðsdagurinn 2008

Könnun meðal markaðsstjóra

• Könnun unnin í samvinnu við SÍA og ÍMARK

• Síma- og netkönnun gerð 4. - 26. febrúar 2008

• Úrtakið: 400 stærstu auglýsendurnir samkvæmt    
Auglýsingamarkaði Gallup

• Svör fengust frá 278 markaðsstjórum
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Áhrifamesti auglýsingamiðillinn

 Hver eftirfarandi fjölmiðla eða markaðsleiða telur þú 
að sé almennt áhrifamesti auglýsingamiðillinn?
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Áhrifamesti auglýsingamiðillinn - þróun
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Áhrifamesti auglýsingamiðillinn

 Samanburður við Danmörku
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Notkun á miðlum í markaðsstarfi

 Hverja af eftirfarandi miðlum notaði fyrirtækið í 
markaðsstarfi á árinu 2007?
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Notkun á miðlum í markaðsstarfi
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Notkun á miðlum í markaðsstarfi

 Býst þú við að nota eftirtalda miðla meira, svipað eða minna í 
markaðsstarfi fyrirtækisins á árinu 2008?
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Auglýsingakostnaður 2008

Mun auglýsingakostnaður fyrirtækisins á árinu 2008 
verða hærri, um það bil sá sami og í fyrra eða lægri?
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Auglýsingakostnaður 2008 - þróun
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Auglýsingakostnaður 2008

 Samanburður við Danmörku
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Græn markaðssetning
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Græn markaðssetning - markaðsstjórar

 Græn markaðssetning eða „green marketing“ miðar að því að vísa 
í umhverfisvernd í tengslum við vöruna. Telur þú að græn 
markaðssetning skili miklum eða litlum árangri á Íslandi?
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Græn markaðssetning - markaðsstjórar

 Notar þitt fyrirtæki græna markaðssetningu í sínu markaðsstarfi?
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Græn markaðssetning - Almenningur

 Þegar þú kaupir vörur og þjónustu, leitar þú frekar til fyrirtækja 
sem leggja áherslu á umhverfisvernd, síður til þeirra eða hefur það 
ekki áhrif á þig?
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Auglýsingastofa í fararbroddi

 Getur þú nefnt mér 2-3 auglýsingastofur sem 
þér finnst vera í fararbroddi á Íslandi í dag?
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3. Fíton (4)

2. Hvíta húsið (1)

1. Ennemm (3)
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Fyrirtæki í fararbroddi

 Ef þú ættir að nefna fyrirtæki sem hefur staðið sig vel í 
markaðsmálum á Íslandi, hvaða fyrirtæki dettur þér fyrst í hug?
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 Svarendur voru 
beðnir að nefna 
fleiri fyrirtæki. 
Við gerð listans 
fékk fyrsta nefnt 
tvöfalt vægi á við 
annað nefnt. 
Glitnir kom 
talsvert oftar fyrir 
í fyrsta nefnt en 
Landsbankinn .
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gudni.gunnarsson@capacent.is 


